
Michael Müller 16.04.2010 –

Tag der Ernährungswirtschaft

Wertschöpfungskette 

Landwirtschaft - Ernährungswirtschaft
Gläserne Molkerei

I.1



• Transparenz und Glaubwürdigkeit

• Vom Landwirt über die Produktion bis zum 

Verbraucher

• Gläsernen Molkerei in Münchehofe

I.2

Warum Gläsern?



Etwa 100 Bio-

Landwirte 

beliefern unsere 

Produktions-

stätten  in Upahl

und Münchehofe.

I.3

Aus der Region

Für die Region



I.4

Die Gläserne Molkerei 

in Münchehofe



I.5

Blick auf Reiferaum II vom 

Besuchergang



Blick auf die Käsewannne und den 

Käsefertiger

I.6



Biomilch: Absatzentwicklung 
Absatz Bio F- und H-Milch in Mio. Liter

+ 2,3 %

A.C. Nielsen (LEH + DM + C&C)

21,1 21,8 22,9

108,8
123,0 125,2

2007 2008 2009

F-Milch

H-Milch

129,8 144,8 (+11,3 %)

+1,8 %

+5,0 %

148,1 (+2,3%)

II.1
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Daten: A.C. Nieslen (im Auftrag von Tetrapak) 2010

II.2

Der Absatz von Bio-Frischmilch



Anonyme Produkte

Fachhandel Lebensmitteleinzelhandel (LEH)

III.1



Anonyme Produkte?

III.2



IV.1

Brauchen Bio-Produkte eine Heimat?



IV.2

Tradition & Heimat: Heumilch



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!
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